LILLESANDSSEMINARET 2026
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HVORFOR ER VI HER?

Utvikling starter med felles virkelighetsforstaelse og samling om en felles retning fremover

SAMLE ENGASJEMENTET
RUNDT UTVIKLINGEN AV DELE STATUS SIDEN SIST
LILLESAND

PEKE UT RETNINGEN VIDERE
- SAMMEN
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HVA HAR SKJEDD SIDEN SIST?

Engasjerende samtaler med innspillsgrupper

Temaer som ble diskutert: ) .
Handverkere Arkitekter Handelsstanden

 Hva er Lillesand i dag og hva er vi de neste ti arene?
* Hva ber visjonen var vaere?
- Hvordan bygger vi merkevaren Lillesand?

« Hva mangler vi?

« Hvordan utnytter vi vare komparative fortrinn og Reiseliv LGl Politikere
hvordan kan vi kompensere for vare svake sider?

« Hvordan utvikle oss?

« Hva begr arealer brukes til?

 Hvordan far vi flere kompetansearbeidsplasser? Sl Neeringsliv Unge
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FELLES OPTIMISME OG TRO PA MULIGHETER

Fra sommerby til helarsby: Lillesand har en sterk sommeridentitet, men et stort uutnyttet potensial giennom kultur, aktivitet,
handel og mateplasser resten av aret - noe som kan skape arbeidsplasser, turisme og bosetting giennom alle sesonger.

Sjefronten og sentrum som motor: Kokkenes, Langbrygga og Dypvannskaia representerer de starste utviklingsmulighetene. Man
kan gjere havn og sentrum til byens hjerte - med boliger, kultur, bading, servering og naering som gir liv hele aret og gjar sentrum
attraktivt for bade innbyggere, naeringsliv og besgkende.

En tydeligere identitet og felles visjon: Lillesand trenger én tydelig historie og retning som innbyggere, politikere og naeringsliv
kan eie sammen. ldentitet + kommunikasjon + markedsfaring = selvtillit, tilflytting, investeringer og giennomfgringsevne.,

Neaeringsutvikling og vekstklynger: Lillesands beliggenhet, motorvei, pendleravstand og kobling til UiA og NKOM gir mulighet for
vekst i smabedrifter og griindermilje, kunnskaps- og teknologibedrifter, helse- og velferdsteknologi og klassiske handverks- og
industrifag.

HELARSAKTIVITET + SJOFRONT + VISJON + NARINGSVEKST + SAMARBEID = LILLESANDS FREMTID
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BRED ENIGHET OM HVOR SKOEN TRYKKER

Svak Negativt Stor
[ cgativ Omkamper jennomtrekk av
unegpkonomi 0 g)
KOMIT omdgmme ansatte i
kommunen
Uforutsigbarhet
Frustrasjon og ~Manglende
resignasjon giennomfg@rings-
evnhe
Underutnytjcede Svak
arealer i —
kommunikasjon
sentrum og eierskap til Manglende Ingen visjon
utfordringer bredt politisk eller tydelig
samarbeid retning
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HVA KAN VI GJ@RE FOR A LYKKES?
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Etablere et rammeverk i samarbeid mellom ulike interessegrupper
som sikrer fremdrift og konkrete resultater

Strategisk rad

Merkevaren Lillesand - identitet og kommunikasjon

Areal, byutvikling

Reiseliv
og stedskvalitet

Naeringsutvikling
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MERKEVAREN LILLESAND
- hvem er vi og hva kan vi bli ?

Hvorfor ma vi vite hvem vi er?
« En tydelig identitet gir felles forstaelse, enklere prioriteringer og en samlet retning

 Den styrker samarbeid pa tvers og skaper stolthet, tilharighet og lokal kultur

Hva ma avklares for a komme videre?
 Kjerneidentitet: Lillesands styrker, saerpreg og kvaliteter
« Formal og retning: Hva vi vil bidra med, hvor vi skal, og hvilke verdier som skal
prege 0ss
« Posisjon og utvikling: Hvilket lafte vi gir, og hvordan vi bygger videre pa historien
samtidig som vi mgter framtidens behov

Resultatet
« Tydeligere beslutninger og sterkere gjiennomfgringsevne
« Et mer gjenkjennelig og attraktivt Lillesand - internt og eksternt
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Strategisk rad

Merkevaren Lillesand - identitet og kommunikasjon

Reiseliv

Areal, byutvikling
og stedskvalitet

Neringsutvikling




REISELIVSSTRATEGI
- Lillesand som helarsdestinasjon

Hvorfor trenger vi en reiselivsstrategi?
 En felles retning skaper samhandling og synergier mellom reiselivsaktarene
- Skape helarsaktivitet: Den hjelper Lillesand a utvikle opplevelser og tilbud som gir liv i byen

hele aret

Strategisk rad

Hva ma avklares for a komme videre? Merkevaren Lillesand - identitet og kommunikasjon

« Hva Lillesand skal vaere kjent for - hvilke styrker vi bygger pa og hvilke ambisjoner har vi
« Hvilke malgrupper og markeder skal vi tiltrekke oss

« Hvilke nye opplevelser og tilbud trenger vi a utvikle

« Hvordan vi samarbeider og finansierer utviklingen

Areal, byutvikling . R
Neringsutvikling

og stedskvalitet

Resultatet
« Et mer levende Lillesand hele aret - med aktivitet, byliv og gjester ogsa utenom

sommersesongen
« Tydelig og gjenkjennelig posisjon - Lillesand far en klar stemme og star sterkere i

konkurransen om besgkende, investeringer og oppmerksomhet
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AREAL, BYUTVIKLING OG STEDSKVALITET

- gode steder a leve og mates

Hvorfor trenger vi a diskutere dette?
« Sentrum og sentrumsnaere omrader ma bli mer attraktive, levende og funksjonelle.
« Balanse mellom bolig, naering og mateplasser sikrer vekst, aktivitet og trivsel.
» Hoy stedskvalitet styrker identitet, stolthet og baerekraftig byutvikling.

Hva ma avklares for a komme videre?
« Hvilke omrader som skal prioriteres for utvikling og fortetting.
« Definere balanse mellom boliger, naering, offentlige rom og mateplasser.

« Hvordan fysisk utvikling kan stgtte ensket identitet og aktivitet, inkludert midlertidige tiltak.

Resultatet

« En helhetlig plan for utvikling av sentrum og havn med tydelige prioriteringer.
» Konkrete tiltak (midlertidige og permanente) som skaper liv, aktivitet og stedskvalitet.
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Strategisk rad

Merkevaren Lillesand - identitet og kommunikasjon

Reiseliv

Areal, byutvikling

og stedskvalitet

Neringsutvikling




NARINGSUTVIKLING
- rom for ny verdiskaping og vekst

Hvorfor trenger vi a diskutere naeringsutvikling?
« Lillesand trenger ny vekst, utvikling og forutsigbarhet i naeringslivet.
- Neeringsliv og investorer trenger forutsigbarhet og I@sningsorienterte politikere og Strategisk rad
administrasjon.

Hva ma avklares for a komme videre? Merkevaren Lillesand - identitet og kommunikasjon
 Hvilke strukturelle og holdningsmessige endringer trengs i kommunen.
» Hvordan styrke dialogen mellom kommune, politikere og naeringsliv.

« Hvilke ressurser og stgtteordninger finnes for a kompensere for svak i kommunegkonomi. Areal, byutvikling

Reiseliv _ Neringsutvikling
og stedskvalitet

Resultatet
« En mer forutsigbar og proaktiv kommune som tilrettelegger for naeringsutvikling.
« Klare samarbeidsarenaer og rutiner mellom politikere, administrasjon, naeringsliv og
frivillighet.
« Konkrete tiltak og finansieringsmodeller som skaper vekst, innovasjon og baerekraft i lokalt

naeringsliv.

3

ELILLESANDS
SPAREBANK




HVA SKJER VIDERE?

Etablere strategisk rad Seke midler, legge fgringer for videre arbeid og s@rge for fremdrift og konkrete resultater og sgke politisk forankring

Vi foreslar at et strategisk rad har maks. 6 medlemmer for a sikre handlekraft og fremdrift

e Ordfgrer
 Kommunedirektgr
* Fire representanter fra naeringsliv og interessegrupper
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HVA SKJER VIDERE ?

Etablere strategisk rad Seke midler, legge fgringer for videre arbeid og s@rge for fremdrift og konkrete resultater og sgke politisk forankring
Etabl '
ablere arb.eld.sgruppe for Utarbeide reiselivsstrategi
reiseliv
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SKAL VI LYKKES - MA VI VARE VILLIGE TIL A SATSE
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JA, VIVET DET ER VANSKELIG, MEN...

Nzeringsliv
Frivilligheten Politikere og bystyret

Investorer Kommuneadministrasjonen

Andre interessegrupper
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VI KALLER DET

LILLESANDSLOFTET
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