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Hva er reiselivsnaeringen?




Dette er norsk reiselivsbransje

Transport Servering Overnatting

Opplevelser

Formidling

VOSSEBANEN

BERGEN-VOSS-BERGEN MED VY

Transportbedriftenes tilbud
avgjer i stor grad hvor
tilgjengelige de andre
reiselivsproduktene er, og
spiller dermed en ngkkelrolle
for naeringens samlede
attraksjonsverdi og
konkurransekraft.
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De siste arene har det vokst
frem flere serveringssteder
med konsepter og kvaliteter
som gj@r dem til attraksjoner i
seg selv, slik som for eksempel
Michelin-restaurantene.

Overnattingsbransjen bestar av
blant annet hoteller,
campingplasser og turisthytter.
Hotellene dominerer
markedet, serlig i byene og for
forretningsreisende, og utgjgr
to av tre kommersielle
overnattinger i Norge.

Reiselivsnaringen tilbyr
opplevelser som omfatter alt
fra fysiske, og ofte utendgrs,
aktiviteter som havfiske,
hundekjgring, rafting og
skikjgring til kultur- og
underholdningstilbud som
museer, konserter, festivaler
og idrettsarrangementer

Turoperatgrer/reisearranggrer
og reisebyraer utgjgr den
minste reiselivsbransjen malt i
antall ansatte og omsetning,
men den har en viktig funksjon
ved 3 forsyne gvrige bransjer
med kunder.



Dette er norsk reiselivsbransje

Skaper verdier for 115 milliarder arlig 180 000 arbeidsplasser over hele landet Transport og servering dominerer
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Flelre stader i Norge er sa populaere som

reisemal at det snart er fullt
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Store sesongvariasjoner og for lav kapasitetsutnyttelse

Rekordaret 2024: 38 millioner kommersielle overnattingsdggn
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Sol, sommer og Sgrland
Status reiselivet




Sommervinneren har plass til flere!

Utvikling over tid etter totalt ankomne gjester
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Antall og andel av overnattinger etter region
Region

Kristiansandregion
Lindesnes/Lyngdal
Arendal/Grimstad
Setesdal
Vestre-Agder
Risgr/Tvedestrand

Overnattinger

927,027
325,899
295,098
255,209
162,905
97,141
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Status for Sgrlandet

Markedsperspektivet (2023)

m 5,1 mill. gjested@gn i regionen...

960 000 hotellovernattinger

850 000 campingovernattinger
= 2,4 mill. fritidsboligovernattinger
510000 Airbnb-overnattinger

370 000 cruisepassasjerankomster

e Menon Econmics Destinasjonsanalyse
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...som legger grunnlag for

25 6 mrd. i omsetning

4,4 mrd. | verdiskaping

dens 4700 sysselsatte

Norsk sommervinner — fremdeles sol,
sommer og Sgrland

Sterke motorer som Dyreparken og
Sabeltann

Fa utenlandske turister, de kommer om
sommeren, er pa rundreise

Lavt dggnforbruk

Fa har kjennskap til Sgrlandet som
reisemal utenfor hgysesongen

Sterk vekst i cruise, men ogsa pa hotell



Interesse for Lillesand og Sgrlandet pa
Visit Norway

* 2,5 millioner sidevisninger pa Sgrlandet-
artiklene vare pa andre sprak enn norsk,
siste 3 ar

* Totalt 27 000 sidevisninger siste aret pa
Lillesand

1. Battur med M/S @ya mellom
Lillesand og Kristiansand

2. OVER Klatre- og utsiktstarn
3. Blindleia
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Visit &= Norway

Foto: Elisabeth Hgibo/Visit S@rlandet



To veier til helarsreiseliv




En I"eisenvsn&ring: TO Ferie- og fritidsreisende
. o Forretningsreisende (MICE)
reiseformal

Tall fra 2024. Hotellovernattinger.

Utvikling over tid etter formal kun for hatell
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Det pavirkbare forretningsmarkedet (MICE)

* Mgteplanlegger i bedrift eller byra

* Reiser hele aret — unntatt sommer

* Reiser for andre sine penger. Hgyt forbruk.

* Representerer bedrifter som har hele verden som lekegrind
* Tar sine valg basert pa 3 hovedpunkter;

— Konsept for reisen ( Wow!!), unike aktiviteter og spesielle
muligheter en typisk turist ikke kan oppleve

— Transport /logistikk
— Pris
* UiA og internasjonalt naeringsliv skaper muligheter

e Sgker samme fglelses som feriereisende — men er en helt annen
kundegruppe!
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Ferie og fritid! Hvem vil komme — til rett tid!

700 000

Nederland e Storbritannia e Ty skland

Nordmenn 950 7165
Tyskland 1175 18500
Nederland og Belgia 1320 21490
Storbritannia 2015 16945
USA 2475 25 465
Sverige 1935 7970 _——
100000 — : : —
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Hva gnsker
utenlandske gjester
seg fra en
Norgesferie?

Reisebarometeret
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Hvilke av disse opplevelsene ma du ha med deg pa ferie i [Norge / Utlandet] pa ferie?

Velg de viktigste

—a— Vil beseke Norge de neste 12 ménedene

0%

Jeg vil oppleve spektakulaer natur og naturfenomen

Jeg vil utforske og oppdage noe nytt og spennende

Jeg vil oppleve kvalitetstid sammen med andre

Jeg er pa jakt etter stillhet og ro

Jeg vil bli bedre kjent med stedene jeg besoker

Jeg vil oppleve de viktigste attraksjonene pa stedene
Jeg vil vaere fysisk aktiv og bruke kroppen

Jeg vil nyte god mat og drikke

Jeg vil preve noe nytt

Jeg vil ha en boost i helse og velvaere

Jeg vil oppseke et variert aktivitets- og opplevelsestilbud
Jeg vil lzere og fordype meg

Jeg vil treffe folk

Jeg vil oppseke et variert kultur- og opplevelsestilbud
Jeg vil dyrke mine interesser

Jeg vil besoke steder jeg har opplevd i film eller litteratur
Jeg vil unne meg ekstra luksus og komfort

Matauk (fiske/sanking)

Jeg vil oppleve adrenalinkick og spenning

Jeg vil oppleve en livlig og feststemt atmosfaere

o . hs

Vil besgke Norge de neste 3 arene

/_/'

eg vil oppseke sol og varme

\_a..'

Jeg vil oppleve en bestemt artist eller kunstner

ll\

Vil besske andre land

27



Opplevelser i Norge og utlandet for gvrig

Sveert mange vil oppleve
kultur og historie i Norge

Hele 55 prosent av de som vurderer Norge det
kommende aret, vil oppsoke historiske og
kulturelle steder pa den neste ferien her. Det er
kun fjordene som er mer populare enn historiske
og kulturelle steder.

Kulturopplevelser er en naturlig del av feriereisen
blant dem som kommer for & oppleve den
saregne naturen i Norge. Det er mindre viktig for
de som kommer for a sta pa alpint.

Denne siden ser pa personer
som er interessert i & reise til
utlandet i lepet av de neste 3

arene
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Hvilke typer opplevelser vil du oppseke pa den neste ferien din i utlandet / i Norge? Prosentene viser
giennomsnittlig andel som svarer at de vil gjgre disse aktivitetene/opplevelsene pa tvers av markedene

—e— Vil besgke Norge de neste 12 manedene Vil besgke Norge de neste 3 arene Vil besgke andre land

0% 100%
Oppleve historiske og kulturelle steder

Sightseeing
Utforske lokal matkultur K

Museum, gallerier og kulturattraksjoner

Oppleve lokale tradisjoner og markeringer
(julefeiring, paskefeiring, nasjonaldag o.1.)

Oppleve arkitektur

Bespke Munch-museet i Oslo

Oppleve kunst /

Delta pa konserter, festivaler, kulturarrangementer
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Itur og natur: En gamechanger for

. Forbes 16 omseage jamaczons

® KULTUR

Why Norway’s Kristiansand Is A
Must-Visit I'or European Art Lovers

Kristiansand’s 1930s grain silo has been transformed into Kunstsilo, a new
cultural icon on Norway’s art scene and a fitting home for the largest collection
of Nordic modernist art.

S —— etk

NEW YORK TIMES

r ¢ristiansand og Kunstsilo mye appmerksomhet fra in ernas]una press e si ena.mu.gm av museet. Bade magasinet Time, samt tidsskriftene Financial Times og Forbes, og
né wgsa New York Times, n.a rytt Kunstsile som destinasjon.

Kristiansand med 8.4
pa prestisjefull liste ﬁ aﬂ »



Silo, sj@ og Sgrlandet?
Hva er den nye historien?

e Eksotisk natur
e Kultur pa verdensarvlista
e Kunst i verdensklasse

e Fantastisk arkitektur — nytt og
gammelt

e Men behold Sol, sommer og
Serland!-gjestene
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Torbjgrn Sundal Holen - Visit Norway




10 gode rad pa veien mot helarsdestinasjon

N
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1)

2)

3)
4)
5)
6)
7)
8)
9)

Driv god stedsutvikling — det er steder vi besgker! Gode overnattingsmulighter, lokal mat og
matkultur og lokale arrangementer som gir liv i gada

Tenk pa kunden(e) i produktutviklingen: Hva skal de rette kundene gjgre her i oktober?
Ta utgangspunkt i folkene og i den lokale kulturen — unnga konflikt

Gjgr det enkelt: Gode konsepter, pakketering og gj@r det enkelt a reise rundt i regionen
Arbeid med infrastruktur og tilgjengelighet til og i regionen!

Tenk ogsa internasjonale gjester og hva de gnsker seg

Tenk mer enn Lillesand, tenk Agderbyen og Sgrlandet, tenk Norge!

Tenk mer enn ferie og fritid: De med hgyest forbruk er pa jobbtur!

Blir Merket som baerekraftig reisemal

Bruk Visit Sgrlandet og jobb sammen: Etabler en god destinasjonsledelse! Dra lasset i fellesskap
og bli enige om nar dere skal satse. Fordel risiko og gevinster.

10) Grip mulighetsrommet og veer modige! Vi har mye a by pa! Fortell om det!
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